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O segmento Eventos & Turismo deve ser entendido como fransversal as diversas atividades econdmicas e
sociais devendo ser contemplado nas diversas esferas e diretrizes governamentais.

De acordo com a Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), a receita global gerada pelo turismo € da
ordem de US$1,4 triihdo - US$3,8 bilhdes por dia - respondendo por 9,5% do PIB mundial, 29% das
exportacdes mundiais de servicos e 6% do total das exportacoes de bens e servicos.

A Infernational Congress & Convention Association (ICCA) informa que os ingressos de Eventfos e
Congressos superam 1 trilndo de ddélares, movimentando cerca de 160 milhdes de delegados.

Segundo o Conselho Mundial de Viagens e Turismo (WTTC) a indUstria turistica movimenta 9,5% do PIB global e
gera 261 mihdes de empregos em todo mundo. No Brasil, o Turismo contribui com 9,2% do PIB do pais, o que
equivale a R$ 443,7 bilhdes e coloca o Brasil na sexta colocacdo mundial. Considerando apenas a confribuicdo
direta do setor, o percentual € de 3,5% do Produto Interno Bruno, equivalente a R$166,1 bilhdes.

No Brasil, pesquisas recentes referentes aos setores de eventos indicam a geracdo de receita bruta da
ordem de R$200 bilhdes, que se somam a geracdo de faturamento do turismo, totalizando cerca de R$650
bilndes, equivalentes a 13,5% do PIB.

Ainda segundo o WTTC, no Brasil a criacdo de empregos no setor € de 3 milhdes de postos de trabalho
diretos e 8,4 milhdes, se considerarmos os indiretos e induzidos. O WTTC projeta um crescimento de 3,9% ao
ano afé 2024.

Esses dados evidenciam a importé@ncia socioeconédmica dos eventos, das viagens e do turismo de forma
geral na econémica global e nacional.

No entanto, apesar de estar na primeira colocacdo em Recursos Naturais e Espécies Conhecidas, terceira
em Assenfo Aéreo/km, sexta na Quantidade de Sitios que séo Patfrimdnio Mundial da Natureza e oitava em
NUmero de Feiras Internacionais, o Brasil obteve apenas a 519 colocacdo no ranking de 140 paises
estudados no The Travel & Tourism Competitiveness 2013, produzido pela World Economic Forum. Extensdo
e Efeitos da Tributacdo (140°), Infraestrutura de Transporte Terrestre (129°), Competitividade dos Precos
(126°), Taxas Aeroportudrias (118°), Qualidade do Sistema Educacional (115°) e Prioridade Governamental
para Tourism & Travel e Efetfividade do Marketing TT (102°) sGo aspectos em que o Brasil sifua-se entre os
piores do mundo.

Para um pais de imensurdvel potencial de desenvolvimento de sua indUstria de eventos e turismo, sdo
imprescindiveis algumas providéncias para manté-la vidvel economicamente e para atrair mais
investimentos com o objetivo de captar o mdéximo proveito de seu potencial e de elevd-la ao nivel de uma
atividade prioritéria para o Brasil.

Com esse intuito, foi constfituido o Forum Permanente das Entidades do Setor de Eventos, reunindo
bimestralmente todas as entidades representativas do segmento para analisar e debater os aspectos
fransversais da industria.

O presente estudo consolida pautas anteriormente reunidas pela cadeia produtiva com reivindicacoes
gue visam o estabelecimento de um canal de didlogo publico/privado mais eficiente e transparente, que
propicie que se trabalhe com mais empenho e dedicacdo para ter um Brasil cada vez melhor para seus
habitantes e visitantes.
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1 — Infraestrutura

Desenvolvimento de amplos e modernos modais
aerovidrio, ferrovidrio e hidrovidrio.

Modal Aerovidrio - Nos principais centros, é urgente a ampliacdo de terminais, pistas de pouso e
decolagem e pdtios de estacionamento, uma vez que boa parte dos aeroportos opera acima da
capacidade prevista ou muito préximo disso. No restante do Brasil, existem regides com demanda
identificada e cujos aeroportos ndo atendem aos requisitos operacionais para as frotas da maioria das
empresas. Ou que sequer contam com aerddromos.

Modal Ferrovidrio — Rediscutir o projeto de Trem de Alta Velocidade versus implantacdo de um modal
ferrovidrio que atenda os principais Destinos Indutores do pais. O frem de alta velocidade (400 km/h) visa
atender no mdximo cinco cidades (Rio de Janeiro, Taubaté, Sdo José dos Campos, SGo Paulo e
Campinas), enquanto que um moderno modal ferrovidrio, com trens de média velocidade (200 km/h),
atenderia, no minimo, 30 cidades (Sudeste - Curitiba, Foz do Iguacu, Maringd, Londrina, Rio Preto, Ribeiréo
Preto, Campinas, Uberl@ndia, Uberaba, Campo Grande, Goidnia, Brasilia, Belo Horizonte, Juiz de Fora, Rio
de Janeiro, Taubaté, SGo José dos Campos e Sdo Paulo. Nordeste — Porto Seguro, Ilhéus, Salvador, Aracajd,
Maceid, Recife, Jodo Pessoa, Natal, Fortaleza, SGo Luis e Belém).

Modal Hidrovidrio - transformar a costa brasileira e seus rios numa malha hidrovidria para transporte
turistico. Geoprocessamento da costa e dos principais rios navegdveis brasileiros.
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Modal Rodovidario - estabelecer projetos que permitam o acesso rodovidrio a destinos e atrativos
turisticos.

Transporte pUblico - No ambito das politicas de estimulo ao uso do transporte publico, considerar a
integracdo da malha rodoferrovidria aos equipamentos indutores de eventos, negdcios e turismo,
provendo estes equipamentos de transporte publico e estacionamento, a exemplo do realizado na Copa.

Centro de Convengoes - Construcdo de modernos e amplos centros de convencdes. O Brasil ndo
possui nenhum cenfro de convencdes no ranking dos maiores do mundo. A falta de cenfros de
convencdes de grande porte nos dois principais centros econdmicos nacionais onera a readlizacdo de
grandes eventos no Brasil, dificulfando a captacdo de grandes eventos e a manutencdo dos maiores
eventos corporativos no pais.

Sinalizagdo Turistica - A sinalizacdo turistica nas cidades brasileiras ainda é precdria. E preciso que seja
criada uma sinalizagcdo considerada transversal (fanto para moradores como para turistas — inclusive
estrangeiros) nos transportes publicos, ruas, centros de compras, bares e restaurantes, dentre outros. Com
informacgdes em porfugués, espanhol e inglés.

Mobilidade Urbana - Criar estimulos & melhoria da mobilidade urbana para proporcionar uma
interligacdo entre os pontos turisticos e equipamentos de hospedagem, gastronomia e eventos da cidade,
principalmente nos transportes puUblicos, criando itinerdrios especificos, com informacdes claras cos

visitantes em portugués, espanhol e inglés.

Pavilhdo de Exposicoes e Feiras - Cobranca de energia por consumo ao invés de demanda
contratada.
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2 - Politicas Publicas

Ativacdo da Conta Satélite - Agilizar o cronograma de execucdio do programa (Governo e IBGE)
com maior aproximacdo com as entidades e liderancas do setor para verificar a melhor forma de
estratégia de acdo.

Valores - Implementar politicas publicas que condicionem os projetos para desenvolver cultura voltada
aos valores, aos resultados e d responsabilidade sustentdvel, com indicadores de resultado.

Financiamento - Incrementar as linhas de financiamento & iniciativa privada e remover as barreiras para
a concessdo de recursos que inviabilizam o aproveitamento dessas linhas.

Malha aérea internacional e regional - Redistribuicdo, estimulando a criacdo de novas portas de
entrada, bem como revitalizando a aviacdo regional, por meio de Incentivos tarifdrio e tributdrio.

Descentralizagao - A iniciativa privada deve ser parte atuante na gestdo descentralizada do turismo
em interlocucdo com as diversas esferas do Poder Publico, de forma transversal e permanente.

Incentivos Fiscais para empresas que investem na capacitacdo de seus colaboradores. Abatimento de
uma porcentagem dos impostos de competéncia da UniGo as empresas que promoverem o
aperfeicoamento de recursos humanos, com seus préprios meios.

Revisdo dos coeficientes construtivos para drea de eventos visando incentivar a construcéo de
espacos para eventos e espacos culturais em empreendimentos imobilidrios e/ou hoteleiros.

Revitalizagdo e recuperacao dos equipamentos historicos para estimulos ao turismo e seu
Uso mais permanente, por meio da instalacdo de empreendimentos indutores, como centro de
convencoes, culturais, hospedagem etc.

Politicas de fomento, financiamento subsidiados e incentivos fiscais para atrair

investimentos no setor de eventos na cidade, em especial direcionando investimentos para
consfrucdo, ampliacdo e/ou renovacdo de equipamentos para incremento de eventos e furismo.
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3 - Legislacao

Colocar como primado essencial para o desenvolvimento do turismo internacional o livre
acesso de turistas ao territério nacional, mediante isencdo da obrigatoriedade de visto
ou, se 0 mesmo for necessario, facilitar sua obtencdo por meio do uso de meios
eletrénicos, seja no pais de origem, seja em solo brasileiro.

Revisdo da Lei Geral do Turismo (Lei 11.771/2008) e do Decreto 7382/2010.

MODERNIZAGCAO TRABALHISTA

Conectar e desonerar a regulacdo trabalhista com a realidade produtiva.

Tempo Determinado - Criacdo de normas que permitam a contratacdo da mdo de obra, por tempo
determinado, em raz&o da sazonalidade da atfividade de evento e turismo.
Banco de Horas - Criacdo de normas para sua utilizacdo.
Trabalho tempordrio - Implantacdo do contrato de trabalho tempordrio no setor de turismo, hotelaria e
eventos.
Intervalo Interjornada — eliminar exigéncia de intervalo minimo de 11 horas entre jornadas de trabalho.
Validade dos Acordos - Fazer valer os acordos entre empregados e empregadores.

e Acordos coletivos entre Sindicato e empresas;
Acordo entre empresas e funciondrios (art. 625 CLT);
Conftratos de trabalho de alta remuneracdo;

Simples trabalhista para micro e pequena empresa;
Regulamentar o Trabalho Voluntdrio.

REFORMA TRIBUTARIA

Eventos e Turismo sdo exportacdo e devem ser contemplados em todas as politicas de
exportacdo.

ICMS - Isencdo para compras de turistas estrangeiros (CONFAZ).

IVA - Criacdo de imposto Unico de valor agregado ou unificac@o e reducdo, evitando a bitributacdo.
PIS/COFINS - InclusGo dos Centros de Convencdes e Pavilhdes no regime de tributacdo previsto na
Portaria Interministerial n® 33/2003.

Impostos - Distinguir receita propria e de terceiros na documentacdo fiscal das empresas de eventos,
isentando de impostos as receitas de terceiros.

QAV - Politica de Precificacdo de acordo com os niveis praticados no mercado internacional.

ICMS - Isencdo na energizacdo dos equipamentos de eventos.

SUPER SIMPLES — Revisar e atualizar a legislagcdo do Cadastur.
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4 - Promocao e Marketing

Desenvolvimento de um Plano Estratégico de Promocdo do Destino Brasil no pais e
internacional, dotado de verbas proprias em montante condizente com as necessidades
do encargo.

A Cara do Brasil - Um evento para ter sucesso precisa ter ALMAI N&o se trata de turismo, de esporte, de
obras. Trata-se da necessidade do Brasil construir algo maior, um caldo de cultura que una toda
populacdo em torno de um objetivo maior. O verdadeiro sucesso dos megaeventos somente acontecerd
com a participacdo efetiva do empresariado e a conscientizacdo de toda populacdo.

Expo Mundial 2025 - Reativar a campanha desenvolvida para captacdo da Expo 2020 para a cidade
de S@o Paulo com vista a conquista da Expo 2025.

Bicentendrio da Independéncia - Em 2022 comemoram-se os 200 anos da Independéncia do Brasil
e é necessdrio que se comemore a data com um grande evento. Um grupo de tfrabalho deve ser formado
imediatamente para preparar um evento nacional.

Promogao - Integrar e desenvolver sinergia enfre a Embratur e a Apex como agéncias de promocado
comercial e turistica permanentes do Brasil no exterior. No turismo, dar prioridade para a América Lating,
sem se descuidar de mercados j& geradores de demanda e outros de grande potencial futuro.

Brazil Air Pass - Reimplantacdo do sistema que permitia ao turista estrangeiro, a um valor, voar para até
cinco destinos brasileiros no periodo de quinze dias.
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5 - Quadlificacao

Educacdo, Cultura, Sustentabilidade, Transversalidade e Hospitalidade

Educagdo — Empoderamento no sentfido tfransversal, vinculando os ensinos fundamental e médio, com
intuito de proporcionar um sentimento de pertencimento mediante atividades nos sitios histéricos culturais,
permitindo que o aluno tenha contato com o fato histérico e o impacto econdmico social propiciado pelo
setor, inclusive com a implantacdo de uma Cartilha de Eventos & Turismo que ilustre o respeito aos valores
culturais e histéricos, solidariedade, hospitalidade e sustentabilidade. Adequacdo dos cursos superiores e
técnicos a realidade do mercado, Estadual e Municipal, com respectivo reconhecimento das profissdes.

Transversalidade - O turismo deve ser considerado como uma atividade fundamental e transversal em
relacdo &s atividades econémicas e culturais existentes. E importante que se tenham acdes publicas que
esfimulem empresdrios a adequarem as suas afividades ao visitante, melhorando o atendimento e
desenvolvendo acdes criativas. Com base nisso, é possivel fazer um mapeamento de oportunidades e,
assim, afrair cada vez mais visitantes. Cursos, palestras e campanhas de sensibilizacdo, por meio de
agentes credenciados, sdo o meio capaz de estimular o desenvolvimento desta capacidade
empreendedora.
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INDICADORES EVENTOS & TURISMO

EXPORTACOES GLOBAL - TURISMO® - U$1,4 TRILHAO
9.5% do PIB Global
29% das exportagoes mundiais de servigos
6% do total de exportagoes de bens e servigos

* Organizacdo Mundial de Turismo (OMT)

RECEITA GLOBAL — CONGRESSOS*- U$S1 TRILHAO

160 milhoes de participantes
* International Congress & Convention Associatfion (ICCA)

RECEITA DO TURISMO NO BRASIL® - R$443,7 BILHOES'
9.16% do PIB nacional
Contribuicdo direta: R$164,1 bilhoes
e 3,43% do PIB nacional

* Conselho Mundial de Turismo (WTTC)

1Diretos, indiretos e induzidos

RECEITA DE EVENTOS NO BRASIL* - R$209,2 BILHOES®
4,37% do PIB nacional

Fonte: Dimensionamento

1Diretos, indiretos e induzidos

RECEITA TOTAL NO BRASIL* - R$S652,9 BILHOES
13,65% do PIB nacional

*Inclui além do Turismo, Feiras, Congressos e Eventos.
Fontes: WITC e Dimensionamento.

GERACAO DE EMPREGOS - GLOBAL" - 261 MILHOES®
GERACAO DE EMPREGOS - BRASIL* - 11,5 MILHOES®

* Dimensionamento, Carta de Campinas e Liderangas Empresariais

1 Diretos, indiretos e induzidos.

EMPRESAS™ - 450.000
TRIBUTOS RECOLHIDOS" - RS 75 BILHOES

*Somente setores Eventos, Aéreo e Hotelaria

*Carta de Campinas —For Eventos



